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Limprenditrice delle tende da campeggio e presidente di Assosport
«Zaino e panino non bastana pil, i territori devono variare ['offertas

Ferrino: «Piu servizi
per la montagna,
anche per chi cerca
spazlincontaminati»

Anna Ferrinointerverra all'inaugurazione dello Sport Business Forum

LucaPiana

ici Ferrino e subito
pensi alle tende da
campeggio, icona
degli amanti delle
vacanze immersi nella natura
o dei bivacchi ad alta quota.
Anna Ferrino, che dellastorica
azienda torinese & chief execu-
tive officer, & anche presidente
di Assosport, 'associazione di
Confindustria delle aziende di
articoli sportivi.
Presidente, com'e questo
momentoperilsettore?
aMolto variegato, perché l'in-
dustria italiana & articolata in
diversi mondi. 11 fitness, ad
esempio, con le palestre e le pi-
scine che avevano soffertomol-
tissimo per le chivsure del Co-
vid, orasi sta riprendendo be-
ne, inmodo lentoma progressi-
vo. Lo sei, che erastato blocea-
to dagli impiant chiusi, appe-
na éridiventato praticabile & ri-
partitosubite, in manieramol-
to pulita. C'¢ poi un settore in-
teressante, i materiali tessili
tecnid, che ha grandi prospet-
tive: erastato messo adura pro-
va dalle delocalizzazioni e dal
dominio asiatico durato decen-
ni, ora con la maggiore atten-
zione alla sostenibilita sta tor-
nando a valorizzare il know
how che abbiamoinItalia. Infi-
ne ¢’ loutdoor: nel 2021 e nel
2022 era cresciuto tantissimo,
poi con la corsadellinflazione
aveva frenato. Ora gli stock si

stanno smaltendo e le prospet- |

tive tornano positives.

Un bene per molte imprese
italiane,

wCertamente, perd & un feno-
meno che va analizzato a 360
gradi. La fruizione della mon-
tagnastacambiandoe non pos-
siamao restare fossilizzatisull'i-
dea di un escursionista con la
camicia a quadri che mette il
panino nello zaino e vaa cam-
minarem.,

Che cosaserve invece?
«Piliservizi. Innanzi tutto lava-

canzaviens vissuta come un's- |
en- |
| toai prodotti locali, all'impat-

sperienza che deve com
re ancheil benesseree 'eno-
gastronomia. Su questo ] terri-
tori devonoinvestire in mande-
ra congiunta con le imprese,
cosl come devono fare sulle
strufture sportive, acomincia-
re dagli impianti di risalita,
che devono funzionare d'esta-
te ed essere attrezzati per le bi-
ciclette, Le persone che vanno
in montagna un giomo cammi-
nano, fanno ungiro conlae-bi-
ke, un aliro si rilassano al cen-
tro benessere. Molti giovani,
soprattutto, chiedonoun'offer-
tamultidisciplinares,
Adesempio?
«Di fare rafting, canyoning, bi-
ddeltﬂ.speed]‘l.iiiing. arrampi-
cata. Occorre investire sui ser-
wvizi: la varieta & una tendenza
ormal accl aratas,
Con tante infrastrutture,
nonc'é il rischiodi accentua-
re 'overtourism?

CHIE

Alla Infinite Area
di Montebelluna
I'11 settembre

Lo Sport Business Forum
prenderi il via aMontebellu-
na alla Infinite Area mercole-
di 11 settembre alle 16, Anna
Ferrino, presidente di Asso-
sport e ceo dell’azienda cele-
bre per le tende da campeg-

ine le attrezzature sportive,
inte rverra con altri imprendi-
tori a un incontro dedicato
all’attrattivita e alle compe-
tenze di un territorio al @n-
tro del sistema dello Sportsy-
stem. Agli eventi del Forum,
che vedra sfilare tantissimi
campioni, ¢i & pud iserivere
sul sito www.sportbusines-
S{Orum. com.

«lldibattito&moltointeressan-
te. Cisono due fenomenidiver-

| si, per entrambi i quali & possi-

bile prevedere un futuro ro-

| seo. Il primo & quello di una

montagna con molte infra-
strutture, che pud soddisfare
una parte dei turisti, abituata
peraltro a chiedere esperienze
dilivello. L'altrad quellaoppo-

| stadiunamontagnanonantro-

pizzata, che punta su un terri-
torio pil incontaminato possi-
bile. E una domanda in cresci-
ta, che arriva in gran parte da
un pubblico giovane, del Nord
Europa, evoluto, molio atten-

tosull’ambientes.
Pud essere uno stimoloe per

| levallimenofrequentate?

«Certamente, anche questo ti-
po di pubblico chiede serviz,
diversi peridal primo tipos,
Comevanno le tende dacam-
peggio, il prodotto iconien
dellavostraazienda?

41l nostro princi pale mercato @
laFrancia, dove esiste un gran-
de pubblico interessato a una
piena immersione nella natu-
ra. Inltalia cisono molte restri-
zioni e, cos, si finisce spessoin
campeggi dove gran parte del.
lo spazio & occupato dai cam-
per. Ora, sull'onda del succes-

| sodel glamping, la domanda &

increscitaanche danoi, soprat-
tutto tra | giovani. Anche qui
perd servono servizi che soloil
territorio pud far cresceres, —
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